
 

 

 
 

 ترقیة وظیفیة 

أي اتصال حول القیمة والفوائد التي لدیك لتقدیمھا ھو 
عرض ترویجي. غالباً ما یخلط الناس بین الترویج  

والتسویق. الترویج ، مع ذلك ، ھو جزء واحد فقط من 
مزیج التسویق. من المھم الموازنة بین الترقیة والباقات 

 الأخرى.
 ھناك العدید من طرق الترویج المختلفة:

 . یستخدم ھذا للوصول إلى السوق الشامل: دعایة •

 .ھذه مجموعة صغیرة أو اتصال فردي: یبیع •

یشمل ذلك ما یذكر في الصحافة أو عبر : شھره اعلامیھ •
 .الإنترنت

العملاء جزء من عملیة الترویج ، ویجب : كلمة إیجابیة •
 . فھيعدم تجاھل الكلام الش

 

 سعر

الجزء الثاني من المزیج التسویقي ھو السعر. السعر ھو ما یدفعھ  
العمیل ویؤثر على الشراء. إن السعر المرتفع سیثبط الشراء ، لكن 
السعر المنخفض قد یتطلب خفضًا في جودة المنتج. التسعیر معقد ،  
 ولكن ھناك طریقتان أساسیتان للتسعیر: على أساس القیمة والتكلفة.

ى أساس القیمة:طریقة التسعیر ھذه ھي ما تعتقد الشركة أن العمیل عل
على استعداد لدفعھ مقابل المنتج. على سبیل المثال ، قد یعتمد وقوف 

السیارات على نظام قائم على القیمة بدلاً من تكلفة المكان نفسھ. یعتمد 
 التسعیر على أساس القیمة على العرض والطلب.

د التسعیر على أساس التكلفة على تكلفة  على أساس التكلفة:یعتم
المنتج الفعلیة. یتم إضافة التكالیف ، ویعتمد السعر على ما یلزم  

 لتغطیة التكالیف وتحقیق ربح.

 

 اختیار وسائل الإعلام الصحیحة

تجاھل العملاء الأصغر سناً من المستحیل التواصل مع جمھورك المستھدف إذا لم تستخدم الوسائط الصحیحة. على سبیل المثال ، سیضمن 
 لوسائل التواصل الاجتماعي تقریباً عدم تلقیھم اتصالاتك. یعتمد اختیار الوسائط المناسبة على عمیلك ومیزانیتك. 

 . تصل ھذه الوسائط إلى مجموعة صغیرة فقط ، ولكن یمكنك التركیز حصریاً على السوق المستھدف: مذیاع •

 . مجموعة أوسع ، لكنھا باھظة الثمن وقد یتم تجاھل الرسالة مع مسجلات الفیدیو الرقمیةتصل الوسائط إلى : التلفاز •

 .  الوصول إلى السوق المستھدف في منشورات محددة: المنشورات •

 . یوسعان السوق SEOإعلانات البانر و : إنترنت •

 .شاركة ، لكنھا تتطلب المراقبة والصیانةوسائل التواصل الاجتماعي تسمح للعملاء بالمتابعة والم : وسائل التواصل الاجتماعي •

 

 

 أساسیات التسویق 
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